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Fuerte interrelacion entre el turismo residencial y el segmento de Golf
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RHEINGOLF

PARIS GOLF SHOW

Colonia, Alemania Paris, Francia

LONDON GOLF SHOW MADRID GOLF

Inglaterra, Reino Unido

Madrid, Espana

SCOTTISH GOLF SHOW FERIA DEL GOLF SUECIA

Escocia, Reino Unido Suecia




Pa Promocion del turis plicacion entla’Costa del'Sol

A2.ASISTENCIA A TORNEOS
L PROFESIONALES

BRITISH OPEN GOLF

Caronstie, Reino Unido

OMEGA OPEN

Holanda

Crans Montana, Suiza

VOLVO MASTER SMURFIT EUROPEAN GOLF

Sotogrande, Espaia Dublin, Irlanda




IFa Promocion del tursmoyde olf, st aplicacion en la Costa dellSol

A3.0 RGANIZACION DETORNEOS
Circuito Costa del Sol X PRO-AM Costa del Golf h
asters adri Tunsmo

2 OBJETIVO " A OBJETIVO

. *Potenciar y dar a conocer la oferta ' *Union del sector
de Golf en Madrid. _ = <Foro ocio/negocio
*Relaciones Publicas. *Relaciones Publicas

PARTICIPANTES PARTICIPANTES
Madrid. 2.500 jugadores/as. Locales-nacionales-internacionales

FORMATO FORMATO
12 torneos clasificatorios y un Equipos intersectoriales

torneo final

EDICION
EDICION Décimo afio

Segundo afo




Ibar Promocion del turisim ol suraplicacionientla €osta delSol

Quincena del Golf en el Centro Comercial Arturo Sorla
Mayo. Madrid.
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Promocion especifica del segmento de golf en la pagina

web del Patronato de Turismo (www.visitacostadelsol.com)




B. ACCIONES CON INTERMEDIARIOS:
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B. ACCIONES CON INTERMEDIARIOS:
TTOO YAGENTES DE VIAJES.

ade; Ercﬁ“ﬁos{y demp*eradorjes.
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-,%‘Preigrwqp ifitensivosicon duracmn entre 3 <) dlas, en el
que se incluye Ia oferta de golf asi como la complemelttarla.
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B. ACCIONES ESPECIFICAS
o T _,,..,

IIT1 SOL DANISH CUP

IV SOL IRISH CUP

Valderrama, Espana
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plicacion en la Costa del Sol

B. JORNADAS INVERSAS DE

- COMERCIALIZACION
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Se ponen en contacto directo a las vendedores (empresas
locales) y a los compradores que representanialardemanda
extranjera (TT.0O. invitados):
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plicacion en la Costa del Sol

C. ACCIONES CON PRENSA

~ ESPECIALIZADA

Seleccmn representatlva de Mercados de prensa
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Prograitias intensiyos con duracion entre 3-5 dias,'en ¢l
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que se incluye la oferta de golf asi como la complementaria |

Organizacion.de Torneos paraRrensa: Campeonato de
lispana y' Open Internacional €Costardel Sol (6imercados);
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plicacion en la Costa del Sol

D. OTRAS ACCIONES

PROOCIONALES ¥
Prensa Y, pub,hc1dad R ' n:f,i;.. ‘..

¢ Material promocmnal (cd Ko, folletos, merchandlsmg
bolas, guantes, bolsas, tees, ...)






Analisis DAKQO del Tqrwmf.
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SDesunion y falta de comunicacion entre los campos 4
SEscasa sensibilidad de promocion muchos campos
SLa falta de campos publicos

DEBILIDADES ¢ Slmagen de destino caro para jugar al golf

SMala senalizacion de los campos

SMayor cuidado en el mantenimiento de la calidad de los campos

en determinados casos

SPolitica de cancelaciones muy tolerante

SPolitica de subida de precios en los ultimos anos

SCreencia de que todo esta hecho

AMENAZAS

SLa competencia de diferentes paises
SPRitmo de crecimiento de la oferta insuficiente

<Encarecimiento generalizado de los terrenos



Analisis DAKQO del Tlgw_olf.

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

2El Clima

- PUna oferta de campos amplia y con gran diversidad

>Profesionalidad en la gestion de los campos
<Experiencia como destino de Turismo de Golf
SAeropuerto Internacional, moderno y funcional

. 2Buenas comunicaciones terrestres
| ©Buenos alojamientos hoteleros

SGastronomia muy atractiva y apreciada
<Una oferta complementaria amplia y de calidad

SIncremento continuo de la demanda a nivel mundial
SLa Costa del Sol, tiende a ser centro de ocio y retiro de
ciudadanos europeos

¥ SMantenimiento de una buena relacién calidad/precios

SLa llegada del AVE a Malaga

SMayor sensibilidad de las autoridades publicas en el desarrollo
de este deporte
SFuerte crecimiento del turismo residencial en los préximos

anos
SGeneralizar el uso de aguas residuales con buen tratamiento
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RECOMENDAW

Politicas de
Difusion

Politica de
Precios

< Puesta en marcha de una politica de difusion de la practica del
golf entre los jévenes

< Promover y facilitar la aceptacion de los campos de golf en la
sociedad, mediante Campanas

< Mayor implicacion de las diferentes Administraciones en el
desarrollo de proyectos de campos publicos (campos y escuelas
como parte de los equipamientos deportivos)

# © Construccion de mas campos de golf de forma ordenada,
i atendiendo a criterios de calidad y cuidado medioambiental

2 Crecimiento de la oferta atendiendo a criterios de localizacion de
los campos en las zonas de traspais

< Fomentar la construcciones de campos de golf comerciales

< Una politica razonable de precios, vital para el sector, dada la

importancia que da el jugador a esta variable

-
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RECOMENDAW

< Potenciar los cauces necesarios para una mayor uniéony
Coordinacio’n comunicacioén entre los diferentes campos de golf

Péblico/Privado < Fomentar una mayor concienciacion de los campos en labores de

promocioén, junto a las instituciones publicas

< Creacion de un talonario que posibilite el juego en distintas
instalaciones durante un mismo viaje, mediante acuerdos entre
campos. De hecho, ya existe en otros destinos.

o e e _h- o g

° < Acuerdos entre los diferentes campos para solicitar a los
Me«, ora de las jugadores las licencias, y organizar las partidas en funcién de los

Caracteristicas del handicaps

Juego 2 Dotar de mayor papel protagonista a la figura del Marshall.

Medidas < Promocionar la practica del golf en meses que permitan el
desplazamiento de demanda de la temporada alta a la media

Desestaciona-
< Aumentar los grados de ocupacion en los meses de verano,

°
llzador as mediante la creacién de nuevos productos o la creaciéon de nuevos
usos para las instalaciones
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Sobre la
Promocion

S Campaiia de promocion para potenciar la Costa del Golf en los
principales mercados emisores (Gran Bretaina, Alemania,
Escandinavia), incluido el mercado nacional. Asi como en paises de
fuerte potencial emisor y que tengan buenas comunicaciones aéreas
con la Costa del Sol (Usa/Canada)

2 Desarrollo de acciones inversas, mediante la utilizacion de los
viajes de familiarizacion de periodistas especializados, jugadores

' profesionales y otros elementos generadores de opinién

< Realizacion de un torneo profesional de caracter anual e
internacional, incluido en el Circuito de la European Tour.
Actualmente, el Open de Andalucia ya forma parte de dicho circuito.

< Creacion de material promocional, mediante el diseiio de carteles
atractivos para distribuir en clubs, asociaciones y federaciones de
golf nacionales e internacionales

< Atencioén principal sobre el mensaje en todas las acciones
promocionales, adaptando cada campana al mercado destino






)] 1t Andaluz del Deporie

AT ™Y CONSEJERIA DE TURISMO, COMERTIO Y DEPORTE

Nombre del curso




	Nombre del curso
	DOCUMENTACIÓN

	el comercio exterior del negocio del golf: planes de comercialización y marketing
	Sevilla

	La promoción de un destino-El caso de la Costa del Sol.pdf
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19
	Página 20
	Página 21
	Página 22
	Página 23
	Página 24
	Página 25
	Página 26
	Página 27


